Anna Osinska: Nie sposdob moéwi¢ o plakacie filmowym bez odniesienia sie do samego
filmu. Chciatabym wiec Pana poprosi¢ o umieszczenie plakatu filmowego w kontekscie,
ktéry pozwolitby nam spojrze¢ na grafike uzytkowg nie tylko w kategoriach
artystycznych, ale kulturowych.

Szymon Bojko: Film byt dziecieciem duzych miast, dlatego ze byt, w przeciwienstwie do
teatru, dostepny. W przypadku teatru bowiem, zatorem byta cata otoczka, wyznaczone
standardy: do teatru trzeba sie byto ubra¢, a do kina mozna byto przyj$¢ prosto z pracy.
Byta to rzecz obyczaju: do teatru sie szto, a do kina mozna byto wpas¢. Pierwsze
okreslenie na film w Stanach Zjednoczonych, to nickleon - od nickle, popularnego
okreslenia na monete pieciocentowg - ktéry ma wyrazny zwigzek z pienigdzem i pokazuje
z jakim gatunkiem mamy tu do czynienia: gatunkiem powszechnym. Plakat trzeba
wiasnie wiozy¢ w te wiekszg skrzynie, umiesci¢ w kontekscie historycznym i kulturowym.
A.O.: Czy dzieki tej powszechnosci witasnie, popularnosci kina, a wiec i plakatu
reklamujacego filmy, zaczeta sie Pana fascynacja plakatem?

S.B.: Plakat byt drukiem, z ktéorym zetknatem sie bardzo wczesnie. Gdy tylko
wychodzitem na ulice z mama, widziatem oklejone nimi stupy ogtoszeniowe, ktére
mozemy oglada¢ do dzis w tej samej formie. Okragte stupy narodzity sie w Wiedniu,
podczas gdy w Anglii czy Francji nadal ogtoszenia wieszano na ptaskich powierzchniach,
przewaznie rusztowaniach lub ogrodzeniach, ale nie domach - tego nie byto wolno.
Wprawdzie Warszawa znajdowata sie w tym czasie pod zaborem rosyjskim, ale wptywy
kulturowe przenikaty z zaboru astro-wegierskiego. Kultura szta z Wiednia, a nie z
Petersburga.

A.O.: Dlaczego wiec byty one okragte?

S.B.: Co innego jest patrzec¢, a co innego widzie¢. Patrzenie zwigzane jest z fizjologig oka
- jest banalne, ale tylko niektorzy patrza i widzg, dostrzegaja. Istnieje znaczna rdznica
miedzy zjawiskiem natury fizjologicznej, a wydarzeniem natury kulturowej. Co innego
widzi cztowiek z wyksztatceniem elementarnym, a co innego ten, ktéry ma wyzsze
wyksztatcenie i wrodzone umiejetnosci dostrzegania. Okragta forma byla przede
wszystkim widoczna, wyrdzniajaca sie od ptaskiej elewacji. Niosta ona w sobie, poza tym,
pewng familiarno$¢, bo stawiato jg miasto i ona to miasto zdobita, byta tadna i
kokieteryjna. Jeszcze dzi$ mozemy sie przyjrze¢ jednej z nich np. na PIl. Unii Lubelskiej w
Warszawie, zwienczong zawijasami. Poza tym, stup ten daje mozliwos$¢ poruszania — nie
mamy skrétu, mamy tylko propozycje tego, co widzimy przed sobg. Ptaska powierzchnia
ekspozycji nie daje tej satysfakcji czysto wizualnej. Stup ogtoszeniowy daje
natychmiastowy kontakt z drugg osobg, co wykorzystuje sie po dzi$ dzien w filmach: gdy
np. ogtasza sie w filmie wojne, ma to zazwyczaj miejsce przy stupie, bo on zbiera ludzi,
gromadzi ich. Jest to skupisko atrakcyjne dla filmu. Zwtaszcza Wegrzy Swietnie to

wykorzystywali.



A.O.: Mamy wiec nazwe i okragty stup ogtoszeniowy, ktore wprowadzajq nas w
przestrzen dostepnosci dla kazdego w miescie.

S.B.: Zaczeto sie od nickle, ktéorg to nazwe wykorzystywali pézniej krytycy w recenzjach,
gdy szczegdlnie chcieli podkresli¢ zte walory filmu. Ale to tutaj wtasnie znajduje sie klucz:
jest to powszechne, dostepne finansowo. Film jest wiec sztuka dla ludu, pospdlstwa, dla
gawiedzi. I takie byty filmy, i takie byty plakaty. Zanim jednak o plakatach, musimy
powiedzie¢ o ogtoszeniach. W gazetach bulwarowych ogtaszaty sie kina i producenci.
Ogtoszenia te mialy swojg poetyke. I tu to sie wszystko rzeczywiscie zrodzito - w
ogtoszeniu. We Francji wygladato to inaczej, poniewaz zajgt sie tymi narodzinami
Toulouse-Lautrec. Byt on malarzem, a gtdéwng czes¢ jego twdrczosci stanowity druki o
litografie, ukazujace $wiat, w ktorym on — ze wzgledu na swojg utomnosé - nie mogt sie
poruszac¢. Przebywat w zattoczonych lokalach, restauracjach, domach publicznych i te
rzeczywisto$¢ zawierat, przenosit do swych prac. Plakat rodzit sie we Francji w inny
sposob: inny byt plebs, plakaty byty bardziej wyszukane np. w poréwnaniu z plakatami
niemieckimi. To tak jakby poréwnac kulture piwa i kulture wina. Ta druga jest znacznie
bardziej wyszukana. Stare bary na przedmiesciach Paryza nadal majq takie ogtoszenia,
ktore dzi$ sg uszlachetnione czasem. Byly one osadzone w kulturze plebejskiej — kino
byto dostepne, réowniez obyczajowo, powszechne. Ta plebejskos$¢, rowniez w reklamie,
pogardzana przez elite, dawata interesujace przedstawienia. Plakat byt kokieteryjny,
$miaty obyczajowo i ta obyczajowos$¢ wylewata sie na ulice. Plakat byt silnie zwigzany z
kulturg zabawy, rozrywki — to jej stuzyt.

A.O.: Zanim wiec mamy do czynienia z plakatem, musimy moéwié o ogtoszeniu. Czy byty
one wytacznie drukowane w gazetach bulwarowych?

Sz.B.: Zaczeto sie od zywych nosicieli ogtoszenn w XVIII wieku, a byly to ogtoszenia nie
tylko miejskie ale i ludowe, bo do mniejszych miejscowosci czesto zagladat cyrk, teatr
kukietkowy. Bardzo czesto graficy siegaja dzi$ do tej ikonografii. Nosiciele mieli
przymocowane 2 tablice z przodu i z tylu, a nazywali sie ‘sandwich man’. Nie mozna
moéwi¢ o plakacie bez kontekstu, bez jego naturalnego miejsca, jakim jest miasto,
przestrzen publiczna. Dzieki temu mogtem sie z plakatem w ogodle zetkna¢ - po raz
pierwszy, $wiadomie, gdy miatem trzynascie — czternascie lat. Wtedy wiedziatem, ze jest
Gronowski (Tadeusz Gronowski, grafik, ilustrator, projektant reklam, plakatéw znaczkow;
zastynagt w okresie miedzywojennym m.in. dzieki reklamie proszku Radion z 1926 roku, w
ktérym wida¢ wptyw kina: nastepstwo sekwencji biatego i czarnego kota), ze sq pralinki,
czekoladki Wedla, mydto Jelen Schicht - patrzac na te plakaty patrzytem na kolorowa,
interesujaca forme, ktéra odkryta mi $wiat formy w ogdle. Dzi$ chtopak w takim samym
wieku patrzy na s$mietnik, zte liternictwo, skandaliczne grafitti, degradacje przestrzeni

miejskie. Wtedy ta reklama byta rozumna, inteligentna, ciekawa. Gdyby wzigé¢ okfadki



Tomaszewskiego (Henryk Tomaszewski, jeden z najwiekszych artystow i ojcow polskiego
plakatu powojennego - A.O.), kazda jego malenka kreska jest cudowna, magiczna.

A.O.: A w jaki sposdb kreska moze by¢ magiczna?

S.B.: Wracamy tu do fizjologii oka, ktdre jest tak zbudowane, ze potrafi uzupetni¢ obraz.
Jesli widzimy fasade domu, mozemy sobie wyobrazi¢ jego gtebie i mase. Oko odkrywa
nie tylko to, co jest mu dane, ale to czego sie domysla. Oko ma mozliwos$¢ dopisywania
formy. Stad cata poetyka skrotu, aluzji. Skrét myslowy, ktéry zapowiada, anonsuje. Taka
byta wiasnie kreska Tomaszewskiego. Oko domaga sie oswojenia, chce widzie¢ wiecej niz
jest mu pokazane, a jest mu pokazane Pars pro toto - czes¢ zamiast catosci. W
przeciwienstwie do grafiki, fotografia, przez budowe obiektywu, ukazuje znacznie wiecej,
niczym odbicie w lustrze. Wymaga duzego talentu by uchwyci¢ temat w sposéb nie
oczywisty, nie banalny. Dzi$ fotografie wykorzystuja operatorzy programoéw
komputerowych, ktérzy podajg sie za grafikdw, tworzac prostackie plakaty, reklamy,
billboardy, ktére nas zalewajg. To prostactwo nie zalezy od poziomu zycia, bo w innych
wielkich miastach mamy do czynienia z tym samym zjawiskiem. Mysle, ze zalezy od
wielu czynnikéw, np. tradycji. Natomiast teraz prostactwo uzyskato status. W Stanach
istnieje ustawodawcza regulacja w postaci wykazu zawodow, ktére sg chronione. W
Polsce zawdd grafika czy plakacisty nie sg chronione i kazdy operator programu
komputerowego moze sie dzisiaj uwaza¢ za grafika. Gdyby podac te sprawe do sadu -
mogtaby to by¢ rozprawa bardzo pouczajgca. Dlatego np. prezydent miasta powinien sie
zajac jego kulturg, jako ze miasto jest legitymacjg. Warszawa da sie lubi¢? Wiasnie nie,
szczegolnie gdy patrzy sie na dzisiejsze plakaty. Kazda kreska Duerera jest $wiatem, bo
sama mowita jeszcze nie o ksztatcie ale o linii. Kreska Tomaszewskiego, to magia
niedopowiedzianego, tego co jest juz w sferze metafizyki, to znaczy tej naszej
wrazliwosci, ktora jest wyzszego rzedu, ktorg kazdy ma, jesli rozwinie patrzenie na
ksztatty i formy. To jest umiejetnos¢ tworzenia obrazu bez tego obrazu. W plakacie
dostownos$¢ jest zabdjcza. Nowe techniki, zwtaszcza technika cyfrowa, umozliwiajg
osobom bez przygotowania zajmowac sie produkcjg plakatu, ktora jest tansza, ale cierpi
przez nig kultura miasta. Bo to jest obszar reklamy filmowej. Tego cztonu — miasta - nie
moze zabrakna¢ w mysleniu o plakacie.

A.O.: Rzeczywiscie, plakat nie moze istnie¢ bez kontekstu. Plakat musi by¢ powieszony, a
potem znikngé. To zupetnie niedawno doszto do umuzealnienia plakatu, a moze dzieki
temu ich twércy doszli do wniosku, ze istnieje dla ich dziet swego rodzaju afterlife, ‘po-
zycie’ plakatu. Ale to pierwotne przeznaczenie plakatu, polegato na tym, by zaistnie¢ w
miescie - plakat przy plakacie, przy kolejnym plakacie, ktéry nastepnie zostawat
zalepiony plakatem na plakacie, na plakacie.

S.B.: Tak, plakat to zjawisko z pogranicza socjologii miasta, kultury i jego cztonu: kultury

masowej, oraz estetyki. Chciatbym jeszcze zwrdci¢ uwage na pare plakatow, ktére weszty



do historii sztuki, co jest argumentem za tym, ze plakat moze by¢ przedmiotem refleks;ji
artystycznej i moze tez zdobi¢ miasto, a takze dawac satysfakcje, iz zyje sie w
kulturalnym miejscu. W plakacie do filmu Das Cabinet des dr Caligari (plakat filmowy z
1919 roku, autorstwa Otto Stahl-Arpke — A.0O.) to, co przykuwa wzrok w formie plakatu,
to sSwiadome, zageszczone krzywizny, a te byly liniami charakterystycznymi dla
niemieckiego ekspresjonizmu. Uwazano woéwczas, ze nadanie kierunku pochytosci, nadaje
takze wiekszej wyrazistosci, ekspresji. Kolejnym przyktadem jest plakat do filmu Der
Golem z 1920 r, ktorego autor jest nieznany, a w ktérym pochyte jest nawet liternictwo.
Podobnie plakat do wielkiego filmu Fritza Langa Metropolis (grafik Schulz-Neudamm
wykonat plakat w 1926 r. — A.0.) - wielkie dzieto plakatu filmowego, znajdujace sie dzis
w kolekcji Museum of Modern Art. Za pomocg srodkéw graficznych oddaje on klimat
epoki sprzed, lub jak w tym przypadku, po I wojnie Swiatowej: zachty$niecie sie
miastem, cziowiekiem-maszyna, wizjg miasta przysztosci. Ten plakat jest czyms$ wiecej
niz tylko anonsem. Bardzo prostymi $Srodkami osiggnieto modernistyczng wizje miasta:
spiczaste liternictwo, zarys drapaczy chmur, zarysowujacej ostrg energie i bunt. Ten
plakat przekracza standard reklamy i wchodzi w obszar sztuki. Dzi$ prawdopodobnie cena
takiego plakatu na rynku wynosi tysigce dolaréw. Tutaj tez prezentowane sg nazwiska
tworcow i aktorow, ale przede wszystkim rezysera, poniewaz nie szio sie wtedy jeszcze
do kina na gwiazde. Innym plakatem, ktéry nie zyskat juz takiej wagi jest plakat do filmu
Blond Venu, z 1932 roku, ktdrego autora nie znamy, ale jest on ciekawy ze wzgledu na
ukazanie postaci Marleny Dietrich. Poniewaz nie uzywano wtedy fotografii, nie potrafiono
jej przetozy¢, dlatego z obrazu kinowego, z klatki, przerysowywano postaé, co nie daje
zbyt ciekawych efektédw i nie jest wazne. Wazna jest kompozycja i posta¢ Marleny
Dietrich.

A.O.: Z catego ogromu reprodukcji wybrat Pan cztery wazne plakaty. Czy o wadze i
znaczeniu plakatu przesadzajg forma i kompozycja, czy moze to, jak one zyjg pozniej?
S.B.: Nie istnieje jednoznaczna odpowiedz. One zyjg podzniej, ale zyty juz wtedy gdy
powstawaty, poniewaz autorzy plakatow byli znani, a ci zapisywali w swoich plakatach,
uwieczniali epoke. Marlena byta znakiem: kobiecosci, nieosiggalnego erotyzmu, boginig,
ideatem. Byta wiecej niz gwiazdg, poniewaz cata mitologia, otoczka Marleny powodowata,
ze traktowano jg jako esencje tajemniczej kobiecosci i zmystowosci. Jesli wiec znajdzie
sie elita, o ogromnym potencjale, grono, ktére podejmie trud - wtedy bedziemy mieli do
czynienia z plakatem i miastem kulturalnym, ozdobionym wartosciowymi kompozycjami
graficznymi, ktére bedg zapamietane i beda zyly podzniej. Nasza rozmowa niesie wiec
chyba promyczek nadziei.

A.O.: Przejdzmy wiec do plakatu, ktory reprezentuje te wspomniane przez Pana wartosci.
Mysle o plakacie polskim i zastanawiam sie dlaczego mozemy méwic¢ o polskim plakacie z

lat 50. i 60. jako plakacie nieprzecietnym na tle Swiatowego?



S.B.: By zrozumie¢ to zjawisko, warto przyjrze¢ sie mechanizmom socjo-kulturowym i
politycznym, takim jak na przykfad dziatanie cenzury. Istniata wtedy komisja, powstata
na wzor zrzeszen, ktére istniaty na przestrzeni wiekéw i dbaty o rzetelnos¢ i jakosc
wykonywanego produktu, zapewniaty nadzér, opieke, mecenat. Te grupy spotfeczne i
zrzeszenia to m.in. arystokracja, mieszczanstwo, dwor, gildy, zrzeszenia kupieckie, ktore
dbaty o jakos$¢ wyrobow, edukacji, handlu. Nawet przedstawiciele sztuki, zajmujacy sie
dziatalnoscig artystyczna, ktéra jest przeciez z natury indywidualna, mieli swoje formy
zrzeszania sie, Swiadectwo przynaleznosci do grupy zawodowej, jak chocby przyktad
nieco Swiezszej daty - Zwigzek Artystow Plastykow, ktory dzis nie ma juz takiego
prestizu. Wszystko to runeto, dzi$ juz nie istnieje. Plakat jest jednym z produktéw
artystycznych o przeznaczeniu publicznym, ktéry powinien podlega¢ jakiemus$ nadzorowi
artystycznemu. Tylko produkcja filmu i reklama plakatowa byta w ustroju
komunistycznym takiemu nadzorowi poddane. Istniata mianowicie komisja, dziatajaca
przy instytucji wydawniczej, do ktorej rozmaite instytucje zwracaty sie z zamdwieniem. W
jej sktad wchodzili czotowi graficy o ogromnym doswiadczeniu. Cztonkowie komisji po
otrzymaniu zamodwienia na plakat, ogladali filmy na ul. Mazowieckiej, w Centrali
Wynajmu Filmdéw, a nastepnie zlecali wykonanie plakatu dwoém, trzem  grafikom.
Oceniano poézniej ich efekty pracy i decydowano o skierowaniu plakatu do produkciji.
Oczywiscie w tym procesie plakat przechodzit rowniez przez ulice Mysig, a wiec Biuro
Kontroli Prasy i Widowisk, odpowiedzialne za cenzure polityczng. Komisja natomiast,
wraz z krytykami, odpowiedzialna byta za swego rodzaju cenzure artystyczng. Aby
zrozumie¢ dlaczego plakat polski byt tak dobry na tle plakatu europejskiego czy
Swiatowego, musimy wiedzie¢ o dziatalnosci komisji, ktéra byta dzwignig jakosci. Plakat
jest wyrobem i niezbedne sg narzedzia i instytucje dbajgce o jakos$¢ tego wyrobu.

A.0.: Na czym polega réznica miedzy procesem produkcyjnym plakatéw w latach 50. i
60. a tym, ktéry rozpoczat sie w raz ze zmiang systemu w 1989 roku?

S.B.: Dzi$ plakaty sprowadzane sg wraz z tasmami filmowymi, sg spolszczane, lub
zamawiane przez producenta, a wiec tego, kto dysponuje budzetem. Komisja zas miata
juz swojg tradycje w przedwojennej dziatalnosci Kota Artystow Grafikéw Reklamowych, w
ktérym dziatat m.in. Gronowski. To byta marka - komisja jeszcze nie istniata, ale jej
zalgzek z tak waznymi elementami jak gradacja, hierarchia. Dzieki jej dziatalnosci towar,
twérczo dotkniety, stawat sie nieprzecietny. Samo $rodowisko artystyczne dbato o jego
poziom i dlatego m.in. plakat otrzymat przepustke do $wiata sztuki.

A.O.: Jakie byly wymogi komisji, ktorymi musieli sprosta¢ graficy? Czy bez nich nie
powstatyby plakatowe dzieta sztuki?

S.B.: Przede wszystkim artystyczna aprobata. Komisja byta waznym ogniwem powstania
dobrej grafiki, swego rodzaju korporacjg. Bytg typowo scentralizowang, nieautonomiczng

strukturg, ktorej dziatalno$¢ kontrolowana byla przez partie. Istniaty wiec wymogi



narzucone przez sam system: wszystko co byto drukowane poddane byto cenzurze
ideologicznej, w ktérej zawieraty sie takie elementy jak np. stosunek do seksu, erotyki.
Ale wazniejsze byto istnienie instrumentow dbajgcych o autowizerunek srodowiska
grafikdow, o szeroko pojete dobro, a wiec jakos$¢ tego co pisane i drukowane. Tego typu
zadania nie powinny naleze¢ do panstwa, ale wtasnie do korporacji zawodowej. Do gtosu
powinni dojs¢ artysci dbajacy o wizerunek tego produktu, ktérym sie zajmujg - reklamg
filmowa. I tak sie stato: dbato$¢ samego Srodowiska, ptynaca z potrzeby zachowania
praw indywidualnego twoércy do wyrazenia swoich talentéw przez opowies¢ o konkretnym
filmie, a takze umiejetnosc inteligentnego spojrzenia na kulture, byta najwazniejszym
wymogiem. Dziatalno$¢ komisji w latach 50. i 60. gwarantowata ciag dbatosci o
wizerunek reklamy filmowej. Wtadza kraju chciata pozyskac tworczosc¢ artystyczng do
promocji panstwa socjalistycznego, uzyska¢ uznanie za pomocg osiggnie¢ i nagrod. Na
0got wtracano sie tylko wtedy, gdy Urzad Kontroli miat jakie$ zastrzezenia. Komisja
funkcjonowata wiec autonomicznie, kierujac sie etyka zawodowa i standardami
artystycznymi. Byta samorzadem, wytonionym przez samych grafikéw, sktadajacym sie z
artystow o bogatym dorobku tworczym, doswiadczonych pedagogow. Dlatego w
koncowym ogniwie tej dziatalnosci - zamawiania, korekty, krytyki - powstawato dzieto
niezwykte. Plakatowe dzieta sztuki majg wiec swoje zrddta spoteczno-kulturowe.

A.O.: Przejdzmy teraz do samej tworczosci. Ktére plakaty filmowe z tego okresu
wskazatby Pan jako swoje ulubione?

S.B.: Na pewno bedzie to twdrczos¢ Jana Lenicy, cztowieka o ogromnym talencie,
mistrza niedopowiedzenia w rysunku lub przetworzonej fotografii. Na drugim miejscu,
twérca nieco pdzniejszy: Roman Cieslewicz. Inny artysta, Waldemar Swierzy nie jest
moim ulubionym grafikiem, ale zaprojektowat wiele wybitnych plakatéw. Franciszek
Starowieyski jest kolejnym klasycznym przykladem dobrego plakacisty. Henryk
Tomaszewski to, moim zdaniem, krol kréléw i znajduje sie poza konkursem. Warto
przyjrze¢ sie plakatom reprodukowanym w albumie o plakacie polskim, ktorg Jozef
Mroszczak wydat w 1962 roku w Dusseldorfie, poprzedzonym wstepem Jana Lenicy. Tu
warto doda¢, ze bez Mroszczaka, cztowieka nadzwyczajnego, nie bytloby mowy o plakacie
polskim, jako przedmiocie omoéwien i artykutéw. Dzieki swojemu ogromnemu
potencjatowi zorganizowat zycie artystyczne stolicy i komisje grafikow, ktora, jak
wspomniatem, odegrata ogromna role w ksztattowaniu poziomu artystycznego pracy
plakacistow. Wracajac do jego albumu - mozna tu znalez¢ catg ikonografie, z ktorej
czerpatem i uczytem sie, gdy jeszcze zdobita ulice. Polski plakat powojenny reprezentuje
tu m.in. Trepkowski, z ktédrym sie przyjaznitem, mistrz skrétéw myslenia, swiadomy
dziatania liternictwem. Dzi$, gdy czcionka i litera sg zunifikowane, trudno zrozumie¢, ze w
plakacie polskim, zaprojektowanym przez grafika, litera rownowazna byta obrazowi. I tak

stowo, litera i obraz u Trepkowskiego charakteryzujg sie zawsze ciekawym ujeciem, ktére



bierze sie z wyjatkowego, petnego aluzji myslenia. Ot choc¢by, jak mistrzowsko radzi
sobie Trepkowski z przetozeniem tego, co tréjwymiarowe na ptaskg powierzchnie plakatu.
Wystarczy wspomnie¢ plakat do filmu Ostatni etap, ktéry jest plastycznym
przypomnieniem dramatu, a takze zupetnie niezwyktym wydarzeniem artystycznym.
Podobnie o plakacie do Uroku szatana Henryka Tomaszewskiego rozmawiato sie w
kawiarenkach artystycznych - podzielony na sekwencje, w ktére Tomaszewski
wprowadzit ruch, kinetyke. Zachwyca inteligencja tej reklamy filmowej, ktéra polega na
mysleniu prostymi $rodkami i osigganiu za ich pomocg czego$ zupetnie nowego.
Wystarczy spojrzec¢ na plakat do filmu Baryteczka, ktérego podstawg jest skomponowany
na matym formacie rysunek - zupetnie magiczny, doprowadzony do znaku: hetm i
monokl, a wiec akcesoria zofnierza armii pruskiej, majg tu swoje specjalne brzmienie.
Tytut za$ znajduje swojg forme w kaligrafii, ktéra sama jest kragta i barytkowata.
Plakaty, ktore takze wywotywaty dyskusje, rozmowy, czy $miech, to zapomniane dzi$
wspaniate dzieta Jerzego Srokowskiego, jak na przykitad ten do Upiora na sprzedaz, o
zabawnym, anegdotycznym rysunku i interesujagcym skrocie. Byty i plakaty, ktore
zmieniaty wiedze o kinie i filmie juz nie jako nickleonie, ale jako sztuce, bo i same filmy
przemieniaty nasze patrzenie na $wiat, jak Rzym Godzina 11, z plakatem Juliana Patki. Tu
widoczny jest dramatyzm, nawet w czerni i bieli. Bez kontrastu bowiem wszystko jest
takie same i zadne, jak dzisiejszy kolorowy hatas. W plakatach Patki zas wystarczg
jedynie dwa kolory i liternictwo, jak w tym do angielskiego filmu Hamlet, aby zapamietac
go na cate zycie. Patka interesowat sie matematyka i geometrig, wprowadzat elementy
matematycznego myslenia, harmonii, kontrastu. Kazdy jego plakat jest dzietem samym
w sobie, o przemyslanej i charakterystycznej kresce. Dzietami malarskimi byly tez
plakaty Wojciecha Zamecznika, naszego polskiego Corbusiera. W jego plakatach
wszystko pracuje, jak w Ucieczce do Francji, swietnym plakacie na ktéorym widzimy
gazete i czerwony stempel dtoni — wydarzenie godne omawiania. Zamecznik potrafit
wykorzystac fotografie w sposdéb mistrzowski i wartosciowy, a jego prace sg doskonatym
wcieleniem idei pars pro toto. Nieco inna poetyka charakteryzuje plakaty Wojciecha
Fangora, malarza, od ktérego zaczeta sie moda na filmy Potudniowej Ameryki i
wprowadzenie zdobnictwa Inkéw na plakatach do nich. Charakterystyczna w jego pracach
plama, w ogdle wspaniata poetyka plamy i niedopowiedzenia, jak w Balladzie o zotnierzu,
wprowadza do plakatu myslenie malarskie. Jego Popidt i diament to prostota, odrecznie
napisany tytut dzieta Wajdy, widoczne dotkniecie twdrczosci, ktére dzi$ zastgpionoby
pewnie banalnym zdjeciem i niezdarng prdba liternicza. Zakoncze plakatem mojego
ulubionego grafika Jana Lanicy do filmu Niebieski ptak / Cena strachu, petnym ekspresji,
wypetniajacej catg klatke. Jest to jeden =z najlepszych, najciekawszych., peinych
minimalizmu graficznego plakatéw. Ten $nit mi sie kiedy$. WszyscysSmy przezywalismy te

plakaty. Mogtbym chyba to uczucie poréwnac do uczucia gtodu. Plakaty byty echem tego,



co dziato sie wtedy w sztukach plastycznych, a czesto nawet ogladato sie plakat i
zapamietywato go, a nigdy nie widziato filmu. Plakaty wystarczyly - petne byly
pomystdéw, co krok widziato sie na ulicy dzieta sztuki.

A.0.: Dzi$ po po6t wieku oglada sie ten album 2z wielkg satysfakcjg. Jest w
reprodukowanych tu plakatach jakas filozofia i gtebia, domysIinos$¢, by zobaczyé cos,
czego nie widzimy, ale co mozemy odczytac siegajac do naszej wiedzy o kulturze. Plakaty
musiaty by¢ wspaniatym materiatem do rozmowy.

S.B.: Oczywiscie! Prostactwo rozmow wynika dzi$ z prostactwa obrazéw. Te plakaty
przetrwaty epoke, sg niczym dotyk talentu, wyobrazni, $Swiadectwem bogatej kultury
wizualnej. Sq opisem tamtego czasu.

A.O.: Z naszej rozmowy wyhnika, ze plakat jest nie tylko zjawiskiem natury estetycznej.
Mozna o nim rozmawia¢ w kontekscie politycznym - na przyktad, w przypadku polskij
szkoty plakatu, wptywu cenzury na interpretacje znaczen, semiotycznym - relacji miedzy
stowem a obrazem, medialnym - jako wizualnej wypowiedzi o innym tekscie i jej
obecnosci w miescie, oraz wiasnie estetycznym.

S.B.: Jak najbardziej. Udato nam sie porozmawia¢ o kulturotwoérczej roli drukéw
publicznych w $rodowisku miejskim i podmiejskim. Wydaje mi sie, ze niestety dzi$
dochodzi o uSmiercenia rozumienia, ze ta komunikacja moze mie¢ wyzszg ranga. Plakaty
mogga by¢ niczym przydrozne kapliczki, ktére wykonane sq przez ludzi szczerych w swych
przekazach, odczuciach, tradycji. Dzi$ ulica nie uczy, nie jest Zzrodtem wizualnych
podniet. Jest wytacznie kanatem komunikacyjnym. Place niekiedy przywracajg miastu te
plebejskos¢, o ktérej rozmawialiSmy na samym poczatku. Nie jest to plebejskos¢
autentyczna, bo organizowana na zamdwienie miasta, skomercjalizowana. Te prawdziwg
poczutem w Rio, w ktorym tanczyli wszyscy i grali na czym sie dato, ale juz zamawiany
karnawat byt przeciwienstwem tego spontanicznego, ptyngcego z serca, szczerego tanca
homo ludens, cztowieka bawigcego sie. Jesli tworzone plakaty projektowane bedg przez
operatorow programow komputerowych, nalezy pamietaé, ze u podstaw tej produkcji
musi jednak stac¢ talent, nie dyplom, talent i jakas autentycznos$c¢ tego co sie robi, co sie

projektuje.



